
제 40회 DCA 대학생광고대상

기획서 부문 - 씨엠에스랩 셀퓨전씨

셀퓨전씨와 20대 영타깃을 새롭고 믿음직하게 연결할 제안서

혹시? 역시,

셀퓨전씨!

셀퓨전씨를 선택한 확신의 목소리



Situation Problem Target Insight Solution Creative

출처 : 셀퓨전씨 유튜브 “썬크림을 나답게, 모든 날을 나답게☼ 셀퓨전씨[15s ver]” 출처 : 셀퓨전씨 유튜브 “썬크림을 나답게, 모든 날을 나답게☼ 셀퓨전씨[15s ver]”

제품력만큼 커뮤니케이션이 중요한 뷰티 시장


최근 “모든날을 나답게” 캠페인으로 소비자에게 다가간 셀퓨전씨

Key Visual Copy

-

태양 아래 당신이 어떤 모습이든 상관 없어



당신의 [피부타입]

당신의 [메이크업 루틴]

당신의 [라이프 스타일]



셀퓨전씨가 밀착 커버하니까!



썬크림을 나답게

모든 날을 나답게



Cell Fusion C



출처 : 셀퓨전씨 공식 홈페이지 출처 : 올리브영 선케어 부문

이를 통해 레이저썬을 비롯한 셀퓨전씨의 다양한 선크림 라인을 알렸지만


20대 영타깃의 실구매로는 이어지지 않는 상황

아직은 서투른 셀퓨전씨의 20대 영타깃과의 관계 맺기!

셀퓨전씨 선크림 라인업 H&B 스토어 판매 랭킹

20대 여성 이용율이 가장 높은 H&B 스토어에서 판매랭킹 29위, 44위에 위치

한 셀퓨전씨

Situation Problem Target Insight Solution Creative



출처 : Kahneman & Tversky, 1979 출처 : 오픈서베이

Situation Problem Target Insight Solution Creative

20대 영타깃이 셀퓨전씨 선크림 구매를 고민하는 이유는…


뷰티 제품군에서 매우 뚜렷한 손실 회피 편향 때문!

이득보다 손실을 크게 체감하는 손실 회피 편향 뷰티 제품군 정보 탐색 경로

얻은 것의 가치보다 잃어버린 것의 가치를 크게 평가하는 것. 사용하던 제품을 사용하면 적어도 손해는 보지 

않으므로, 사용하던 제품에서 벗어나는 것을 주저함
새로운 제품을 택했을 때의 손실을 최소화하기 위

해 다양한 경로로 정보를 탐색함

많은 후보군에서 고민할 때 손실을 줄이고 선택에 확신을 불어넣는 건


제품의 장점을 직접 경험한 브랜드 대변인의 증언!

Values

GainsLosses

Reference

Point

친구나 동료의 추천

29.7%
뷰티동호회나

파워블로그

19.9%
뷰티프로그램에


소개된 제품

18.6%

온라인 쇼핑몰 후기

13.3%

잡지의 제품 리뷰

및 실험 결과 6.9%

TV 및 신문,

잡지 광고 4.4%

광고성 칼럼

(연예인  사용 등) 2.5%

브랜드SNS 2.3%
기타 2.4%



출처 : 이니스프리 유튜브 출처 : 레오제이, 달바 유튜브
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즉, 제품력의 상향 평준화로 인해 힘을 잃은 기능 소구보다


타깃과 내적으로 친밀한 대변인을 통한 스토리텔링이 중요해진 뷰티 시장

Case Study : 이니스프리, 모델 활용해 소비자에게 말 걸기 Case Study : 뷰티 인플루언서 레오제이, 시청자와 소통

20대 영타깃에게 매우 친숙한 모델 사용 및 모델이 타깃에게 말을 건네며 챌린치 참여를 

유도하는 이니스프리

‘오레오’라는 자신만의 팬덤을 만들어 영상을 통해 그들과 내적 친밀

감을 형성하는 뷰티 인플루언서 레오제이. 달바 내돈내산 컨텐츠가 

팬덤 내에서 큰 반향을 일으켜 해당 브랜드와 협업 및 tvc 모델 계약

뭘해도 건조해?


수분체력을 키워봐!


그린티 세럼


원영이와 함께!


지금, 이니스프리


틱톡에서 함께 해영

Copy



출처 : 자료출처입니드아자료출처입니드아자료출아 출처 : 자체 설문조사 (N=183), 답변을 기준으로 FGI
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과거 피부과라는 강력한 대변인을 앞세워 피부과 시술 제품으로 큰 호응을 얻었던 셀퓨전씨


그러나, 피부과는 현재 20대 영타깃과의 내적 친밀감을 통해 구매에 확신을 주지 못한다.

과거 피부과라는 대변인을 앞세워 성공적으로 커뮤니케이션 했던 셀퓨전씨 피부과 화장품이 심리적 허들인 20대 영타깃

Q. ‘피부과 화장품'에 대해 어떠한 인식을 가지고 계신가요?

A.   ‘내적 친밀감’      ‘심리적 허들’

글쎄요, 요즘에는 대부분의 화장품이 제품력은 다 좋아서

크게 체감되지는 않아요.

21세, 여성

많지 않은 나이에 사용하기에는 조금 부담스럽기도 하고,

진입장벽이 높은 느낌입니다.

25세, 남성

개인적으로 조금 헤비한 느낌? 정말 피부 질환이 있을 때 사
용해야 할 것 같아서 조금 낯설어요.

22세, 여성



출처 : 셀퓨전씨 유튜브, 인스타그램
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또한, 초점화된 특정 대변인이 아닌 다수의 모델을 활용한 “모든날을 나답게” 캠페인


20대 영타깃의 선택에 확신을 불어넣을 내적 친밀감 형성이 어려운 상황

같은 캠페인임에도 TVC 모델, SNS 모델, 상세 페이지 모델이 모두 다른 셀퓨전씨 선크림

특정되지 않은 다양한 모델을 활용해 다양한 상황에서 선크림을 사용하는 모습을 비춤으로써 “모든날을 나답

게, 선크림을 나답게” 메시지를 잘 전달했으나, 타깃과 브랜드 사이 정서적 유대감을 형성하는 것은 어렵게 됨

그렇다면, 20대 영타깃과 내적 친밀감을 형성하며


든든한 신뢰를 줄 수 있는 대변인은?

TVC 모델 SNS 모델 상세페이지 모델
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출처 : 하나은행 1Q블로그 출처 : 스냅타임 “나는 누구인가?” 자아탐구도 놀이인 MZ세대 케이테스트 출처 : https://www.sikiken.co.jp/pccs/pccs04.html

디깅 소비 자기 탐구를 즐기는 놀이 문화 퍼스널 컬러 검사 유행

영타깃은 자신의 취향과 감성에 부합하는 제품의 

정보를 탐색하는 과정 자체를 즐기며, 가치 있다고 

느끼는 분야에 지출을 아끼지 않고, 취향을 공유함

자신의 정체성을 찾아가는 전체 과정이 일종의 

놀이 문화로 형성. 영타깃 사이 심리 테스트, MB


TI 성격 검사 등이 유행한 원인으로 분석 가능

20대 초는 수많은 선택지 중 자신을 위한 최선의 선택을 위해


주체적이고 독립적으로 자신을 탐색하는 첫 과정을 경험하는 시기

외모를 가꾸는 것을 넘어 이미지 관리에 효과적

으로 쓰이는 퍼스널 컬러. 영타깃 사이 자신의 정

체성을 찾는 방법으로 자리잡았음
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리퀴드 소비 특성

출처 : 자체 설문조사 (N=183), 답변을 기준으로 FGI출처 : 미래아이엔씨

소비 행태에서도 드러나는 해당 특징


더 나은 선택을 위해 탐색적이고 유연하게 소비하는 20대 영타깃

Q. 선크림 구매 시, 매번 같은 브랜드에서 구매하시나요?

A.   ‘NO!’
딱 맞는 선크림을 찾기 위해 수시로 정보 탐색을 하고 있어요. 
더 나은 선크림이라는 확신이 들면 갈아타요.21세, 여성

‘무난템’이 아닌 ‘인생템’을 찾고 싶어서 새로운 제품들에 지
속적으로 관심을 갖고 있어요. 인플루언서들의 내돈내산 리
뷰나 후기가 많은 도움이 됩니다.25세, 남성

좋은 제품이 많아서 다양하게 써보고 있어요. 새로운 제품으
로 바꾸는게 좀 불안하기도 해서, 피부타입이 비슷한 친구들
의 추천을 많이 참고하는 편이에요.22세, 여성

가격과 유행에 민감하게 반응하며 마음에 드

는 새로운 제품을 자주 구매하거나 타인과 공

유해 다양한 경험을 얻고자 하는 변화가 많은 

소비 형태
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출처 : 필립코틀러 마켓5.0 출처 : 아이보스, 뷰티 카테고리 리포트

경험해본, 매력적인 브랜드 선호하는 영타깃 선크림 구매 시 참고하는 정보 경로

셀퓨전씨의 영타깃이 될 Y세대, Z세대는 경험해본 브랜드, 매력적인 브랜드를 

중시함

영타깃이 선크림을 구매할 때 친구/가족 등 지인의 추천이 큰 영향력을 미친다

는 것을 알 수 있음

하지만 상대적으로 경험이 부족하고, 결정을 내리기 어려운 나이이기에


제품을 이미 경험해본 친밀한 사람의 진정성 있는 이야기가 소비에 큰 영향을 미친다.

핵심 정의

선호 브랜드

베이비 부머 Y세대X세대 Z세대 알파 세대

나이 든

경제 실세

‘왜'라고 묻는

밀레니얼 세대

낀 세대

리더

최초의 디지털

네이티브

밀레니얼

세대의 자손

경험해본 브랜드

매력적인 브랜드

기존 브랜드

16.7%친구/가족 등 지인

10.0%포털 사이트 직접 검색

9.4%화장품 정보 앱

9.2%동영상 플랫폼

7.5%인터넷 쇼핑몰

7.3%오프라인 매장

6.3%SNS

4.6%인터넷 블로그

4.2%오피니언 리더 추천

3.5%인터넷 카페/커뮤니티
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한편, 선크림 전문 브랜드로 시작해 쌓아온 셀퓨전씨만의 헤리티지는


셀퓨전씨를 마이 브랜드로 여기는 탄탄한 고객층을 확보했다.

셀퓨전씨 선크림 올리브영 / 화해 수상 현황

H&B 브랜드에서 매출 기준으로 수여하는 상을 

2022년까지 꾸준히 수상함

소비자 평판이 많은 영향을 미치는 화장품 정보 

앱에서 2021년까지 꾸준히 인정받아옴

출처 : 셀퓨전씨 화해 수상 정보출처 : 셀퓨전씨 올리브영 수상 정보
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출처 : 올리브영 공식몰 2019.01~2020.03 기간내 재구매율 상위 제품 기준 출처 : 네이버 블로그 ‘셀퓨전씨 N통째' 검색 결과

셀퓨전씨 재구매율 셀퓨전씨 충성 고객의 후기

선크림은 시간이 지나야만 효과를 체감하는 제품이기에,


셀퓨전씨를 계속해서 재구매한 충성 고객만 줄 수 있는 브랜드에 대한 확신

판매 순위는 높지 않을지라도, 셀퓨전씨를 한 번 사용한 고객은 지속적으로 셀

퓨전씨를 사용한다는 증거

셀퓨전씨의 충성 고객은 브랜드에 대한 신뢰와 확신을 갖고, 자신의 경험을 바

탕으로 다른 이들에게 적극적으로 제품을 추천하고 있음

셀퓨전씨

아쿠아티카 썬스크린
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출처 : AGE 20’s 출처 : 링티 유튜브

Case Study : AGE 20’s Case Study : 링티

즉, 이미 누구보다 믿음직한 셀퓨전씨의 대변인인 충성 고객들.


이들이 신규 소비자인 20대 영타깃을 포섭하는 대변인이 될 수 있을까?

기존

엄마들의 비밀 아이템

중년층 여성을 겨냥하며 촉촉함과 피부결 
보정을 강조했던 기존 커뮤니케이션

포섭

이를 보고 엄마와 함께 사용하는 딸

제품을 직접 사용하고 효과를 체감한 가장 
가까운 대변인에 의한 설득

기존

만족감을 느끼고 있는 충성 고객

실제 사용자가 링티를 마시고 긍정적 효
과를 얻었던 경험을 진솔하게 공유

포섭

효능에 확신을 원하는 신규 소비자

효능에 대한 불신으로 구매를 망설였던 소
비자
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브랜드에 대한 신뢰와 확신을 가진 은 셀퓨전씨의 대변인이 되어,

경험에 기반한 정보 제공으로 신규 소비자를 포섭할 수 있다.

기존 충성 고객
YES !

영타깃의 구매 결정에 영향을 미치는 요인

제품을 경험한 사람의

에 기반한 추천경험

내적 친밀감 있는 사람의

진솔한 이야기

기존

충성 고객
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셀퓨전씨를 먼저 경험한 의 이야기로!썬 배님(SUN)
HOW ?

시간이 쌓아 올린 경험은 무시 못하죠.



수많은 선크림 중 셀퓨전씨를 선택한 이들의

확실한 목소리.



수없이

찾아보고,

선택하고,

사용했을 선크림



그 중 돌고 돌아

한 곳에 정착한 썬(SUN)배님들



선크림 판단력, 선택력, 결정력


결국엔 역시, 셀퓨전씨

As Is
내적 친밀감 있는 대변인을 활용하지 
않은 브랜드의 일방향적 메시지 전달

To Be
셀퓨전씨 충성 고객의 목소리를 빌려 
브랜드 대변 및 신규 타깃 포섭



Situation Problem Target Insight Solution Creative

정보 중심으로 제품을 소개하기보다,


친근하고 공감할 수 있는 캐릭터로 소비자들에게 다가갈 NEW 모델은?

<피식대학(180만 유튜브 채널)>
의 극 중 인물

*

특유의 친화력과 뒤끝 없는 성격으로 MZ세대를 사로잡은 신도시에 거
주하는 젊은 엄마 서준맘

33만 <안녕하세미> 채널 중 구독자와 진행하는 ‘고민상담’에서 보여준 
정 많고 다정한, 영락없는 이웃집 언니 모습

유튜브 뿐만 아니라 라이브 커머스, 화보 촬영 등 활동 범위를 넓히며 보
여주는 다재다능함

유튜브 콘텐츠에서 했던 
'진짜' 

실제 사용한 아이템 중 셀퓨전씨 선크림을 추천
썬(SUN)배님

(a.k.a. 본캐 박세미)

?



Situation Problem Target Insight Solution Creative

특유의 친화력과 뒤끝 없는 성격으로 MZ세대를 사로잡은 신도시에 거
주하는 젊은 엄마 서준맘

33만 <안녕하세미> 채널 중 구독자와 진행하는 ‘고민상담’에서 보여준 
정 많고 다정한, 영락없는 이웃집 언니 모습

유튜브 뿐만 아니라 라이브 커머스, 화보 촬영 등 활동 범위를 넓히며 보
여주는 다재다능함

유튜브 콘텐츠에서 했던 
'진짜' 

실제 사용한 아이템 중 셀퓨전씨 선크림을 추천
썬(SUN)배님

서준맘 (a.k.a. 본캐 박세미)

정보 중심으로 제품을 소개하기보다,


친근하고 공감할 수 있는 캐릭터로 소비자들에게 다가갈 NEW 모델, 서준맘

<피식대학(180만 유튜브 채널)>
의 극 중 인물

*
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제품의 장점을 직접 경험한 이들의 이야기를 통해

셀퓨전씨 선크림이 20대 영타깃의 이 될 수 있도록!첫 정착 선크림

선크림 좀 써본 썬(SUN)배님들의 이야기

#인지 썬배님들의

역시! #경험 20대 영타깃의


혹시? #확산 20대 영타깃의

역시!

IMC 전략
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기획의도

실행방안

선크림을 구매하기 전, 타깃은 제품 정보를 찾

아보며 우선 순위를 고려한다.


이 시점에서 셀퓨전씨는 제품을 이미 써본 썬

배님들의 근거 있는 추천을 통해 불확실한 마

음에 확신을 줄 수 있어야 한다. 브랜드의 수많

은 장점을 제시하며 썬배님들이 셀퓨전씨 선

크림으로 정착하게 된 이유를 타깃에게 직관

적으로 알려주고자 한다.

20대 영타깃의 주 접점인 대학가 지하철 역 렌

티큘러, 디지털 사이니지를 활용한다.


광고물 내에 삽입된 QR코드를 접속하면, 셀퓨

전씨에 정착한 썬배님들의 실제 이야기를 살

펴볼 수 있다.

시선의 각도에 따라 브랜드의 
수많은 장점이 노출된다.

QR코드 접속을 통해 셀퓨전씨에 정착한 썬배님
의 이야기를 살펴볼 수 있다.

대학가 지하철역 옥외광고

렌티큘러 디지털 사이니지

#인지
썬배님들의 역시

#경험
20대 영타깃의 혹시 20대 영타깃의 역시

#확산



Situation Problem Target Insight Solution Creative

유튜브 채널(안녕하세미) PPL  광고
기획의도

실행방안

셀퓨전씨 썬배님이자 모델인 박세미의 컨셉 

캐릭터 “서준맘”을 활용한다.


현 채널의 뚜렷한 컨셉을 반영하여, 서준맘의 

일상 속 셀퓨전씨의 자연스런 노출을 통해 20

대 영타깃에게 친근하게 다가가고자 한다.

서준맘 유튜브 채널인 ‘안녕하세미’에서 휴가 

준비를 위한 짐 꾸리기 과정 및 휴가지에서의 

제품 사용을 PPL을 통해 노출한다.

#인지
썬배님들의 역시

#경험
20대 영타깃의 혹시 20대 영타깃의 역시

#확산

1일 전 #셀퓨전씨썬스크린 #셀퓨전씨 #광고

신도시 미시의 여름휴가(with Jayden)

#S1

오랜만에 아들과 휴가를 가게 되어 신이 
난 서준맘

#S4

휴가지에서 서준이와 여유를 즐기는 서
준맘

#S2

짐 꾸리는 중, 자신의 찐템을 소개하는 
서준맘

#S5

신나게 놀아 땀이 난 서준이의 얼굴에

셀퓨전씨 선크림을 덧발라 주는 서준맘

#S3

이전부터 셀퓨전씨를 써왔던 서준맘이 
썬배님으로서 선크림 추천

출처 : 유튜브 <안녕하세미> 일부 캡처
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코스메틱 프로모션 매대 & 선크림 탐색 키트
#인지
썬배님들의 역시

#경험
20대 영타깃의 혹시 20대 영타깃의 역시

#확산

기획의도

실행방안

아직까지 셀퓨전씨 선크림에 확신이 없다면, 

조금이라도 미리 경험할 수 있는 기회를 제공

해야 한다.


구매 직전까지도 매대 앞에 선 소비자는 수많

은 선크림 브랜드 앞에서 고민하고, 한번 더 비

교할 수 밖에 없는 행동 패턴을 반영한다. 구매 

접점(POP)인 프로모션 매대에서 불확실에 확

신을 줄 수 있는 메시지를 전달하고자 한다.

셀퓨전씨 선크림 경력직인 실제 소비자들의 

이야기를 삽입하여, 타깃이 셀퓨전씨를 선택 

해야하는 이유를 제시한다.


더불어 셀프로텍트 키트를 제안하며 자신에게 

맞는 선크림을 구매할 수 있도록 한다.

나에게 맞는 선크림을 찾기 위한 패키지 내부 체크리스트

셀프로텍트 키트



무더운 여름

내리쬐는 태양

그 아래

썬배님이 선택한

썬 피하는 법

그늘막 하단

캠페인 메인 카피,

그늘막 형태 로고 심볼 형상화

그늘막 상단

Situation Problem Target Insight Solution Creative

대학가 주변 그늘막 쉼터
기획의도

실행방안

20대 영타깃과 직접적인 접점을 확보하기 위

해 대학가 주변에 셀퓨전씨 그늘막 쉼터를 설

치한다.


그늘막 내부에 메시지를 기재해 영타깃이 주

목하게 하고, 썬 케어에 진심인 셀퓨전씨의 이

미지를 각인한다.

태양으로부터 피부를 지켜내려는 의지를 담은 

셀퓨전씨 로고 모양의 그늘막을 설치한다.


코로나19 시기 그늘막에 손세정제를 고정시켜

둔 것처럼, 셀퓨전씨 선크림을 직접 배치해 영

타깃이 셀퓨전씨를 직접 경험할 수 있게 한다.

#인지
썬배님들의 역시

#경험
20대 영타깃의 혹시 20대 영타깃의 역시

#확산

브랜드 로고 심볼

기둥에 고정된 선크림 디스


펜서를 통한 경험

선크림 디스펜서
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카카오톡 선물하기
기획의도

실행방안

20대 영타깃에게 내적 친밀감 있는 주변인의 

추천이 구매 결정의 가장 큰 요인인 만큼, 이를 

직접 실행할 수 있도록 카카오톡 선물하기 구

성을 제작한다.


셀퓨전씨를 직접 경험한 사람이 친밀한 지인

에게 직접 추천할 수 있게 하여 언드 미디어로

의 브랜드 경험 확산을 유도한다.

카카오톡 선물하기의 셀퓨전씨 브랜드관에 

“좋은 건 공유하기” 구성을 추가한다.


본품은 구매한 본인이 사용하고, 사용 후 제품

력이 만족스러우면 샘플품을 지인에게 선물할 

수 있도록 본품과 샘플품을 각각 패키징한다.

#인지
썬배님들의 역시

#경험
20대 영타깃의 혹시 20대 영타깃의 역시

#확산
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셀퓨전씨 인스타그램 스토리 필터
기획의도

실행방안

셀퓨전씨의 썬배님이자 모델인 서준맘과 함께 

찍는 듯한 인스타그램 스토리 필터를 제작한

다. 친근한 이미지의 모델과 함께 사진 찍는 연

출이 가능하며, 셀퓨전씨 선크림에 완전히 정

착한 타깃의 자발적 확산을 이끈다.

인스타그램 스토리 필터로 인증샷을 찍고 셀

퓨전씨의 인스타 스티커를 활용해 사진을 꾸

민 후, 셀퓨전씨 계정 태그 및 해시태그와 함께 

업로드한다. (#결국엔_역시_쎌퓨전씨! #썬배

님_찐템 #서준맘_고마워 ) 이벤트에 당첨된 

사람에게 “썬에 진심 세트”를 증정해 셀퓨전씨

를 경험할 수 있게 한다.

#인지
썬배님들의 역시

#경험
20대 영타깃의 혹시 20대 영타깃의 역시

#확산

� 셀퓨전씨 썬스크�
� 우양�
� 트러블 UV 패�
� 쿨토시

이벤트 당첨자 증정품 [썬에 진심 세트]

응모 : 인스타 스토리 업로드
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IMC Scheduling

4월 5월 6월

인지

경험

확산

대학가 지하철역 옥외광고

코스메틱 프로모션 매대 & 선크림 탐색 키트

대학가 주변 그늘막 쉼터

카카오톡 선물하기

셀퓨전씨 인스타그램 스토리 필터

유튜브 채널(안녕하세미) 콘텐츠 PPL 광고 온에어

든든한 신뢰를 줄 썬배님의 이끎으로,


셀퓨전씨가 20대의 첫 정착 선크림이 될 수 있기를


