
제 39회 DCA 대학생 광고 대상

기획서 부문 - 롯데칠성음료 별빛 청하 스파클링

소주 시장의 빈틈을 공략한 M/S 추가 확장 캠페인 제안서

안주의 맛과 분위기를 빛내줄



[ Q. 코로나 상황 속 홈파티 경험이 있으신가요? ][ 코로나19 이후 사적 공간으로의 음주 장소 변화 ]

코로나19 이후 음주장소 변화 홈파티 수요 증가

코로나 이후코로나 이전

자신의 집 지인의 집 식당/카페 주점
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출처: 식품의약안전처 ‘2020년 주류 소비 및 섭취 실태조사 결과’ 출처: 2029 여성 대상 자체 설문조사, N=372

코로나 상황 속 홈술 증가로

새롭게 떠오른 홈파티 문화

37.8%

92.9%

15.5%

62.9%

78.9%

35.8%

82.4%

19.4%

상황분석

86%

14%
NO

YES
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기타주류 출고량 증가

기타주류 선호도 증가

와인 취향 확산

출처: 2021 국세청 통계연보 中 주종별 출고량 변화

단위: ㎘(출고량)

단위: %

출처: 신한카드 빅데이터中 SNS상 ‘홈술’ 연관어

이로 인해 확대된

다양한 주류에 대한 니즈와 와인 소비

상황분석

출처: 주류시장 트렌드보고서 中 최선호 주종 변화
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증류식 소주

맥주

1,929

1,566,914

2,170

1,430,593

12.5%

8.7%

2019y 2020y 증감률%

소주 맥주 전통주 기타주류

희석식 소주 874,537 808,183 4.5%

기타주류 35,951 44,291 23.2%

2020y

2019y

19년 상반기 21년 상반기

안주

맥주

소주

와인

막걸리

요리

안주

와인

맥주

요리

소주

막걸리

14.9%
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와인 시장의 빈틈을 노려 출시된

‘홈파티 상황 공략’ 저도수 주류 별빛 청하 스파클링

상황분석

청하 X 화이트와인 X 스파클링

기념할 때 찾는 와인이

데일리 주종이 될 때 존재하는 허들 공략

가볍게, 부담 없게 하지만 특별하게!
출처: 롯데주류 관계자

가심비 X 가성비

가격, 맛, 향, 디자인, 높은 접근성
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와인 시장의 빈틈을 노려 출시된

‘홈파티 상황 공략’ 저도수 주류 별빛 청하 스파클링

상황분석

청하 X 화이트와인 X 스파클링

기념할 때 찾는 와인이

데일리 주종이 될 때 존재하는 허들 공략

가볍게, 부담 없게 하지만 특별하게!
출처: 롯데주류 관계자

가심비 X 가성비

가격, 맛, 향, 디자인, 높은 접근성

출시 50일 만에 누적 판매량 150만 병을 돌파했지만
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[ Q. 평소 가장 자주 마시는 주종은 무엇인가요? ]

거리두기 해제 후 음주장소 변화 주종 트렌드 변화

소주

맥주

기타

저도수 주류

코로나 이전

출처: 식품의약안전처 ‘2020년 주류 소비 및 섭취 실태조사 결과’ ,

2029 여성 대상 자체설문조사 (N=372) 결과 비교 값

출처: 2029 여성 대상 자체 설문조사, N=372

코로나 이후 거리두기 해제 이후

거리두기 해제로 음주 장소와 주종 트렌드가 변하고 있어,

별빛 청하 스파클링의 인기가 지속될 지 장담하기 어려운 상황

자신의 집 지인의 집 식당/카페 주점
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37.8% 35.2%

92.9%

15.5%
22.1%

62.9%

78.9%

56.6%

35.8%

82.4%

19.4%

74.6%

상황분석

38.5%

41%

13.1%

7.4%

[ 코로나19 발생 이전처럼 외부로 음주 장소가 변화하는 양상 ]
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판매지속성 확보를 위해 홈파티 시장을 넘어

별빛 청하 스파클링이 처음으로 시장에 론칭한 2022년,

새로운 시장으로 확장할 때

문제정의
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액션캠 시장을 넘어, 일상캠 시장으로 확장 의약품 시장을 넘어, 뷰티 시장으로 확장

어렵고 험준한 환경 속 스릴을 즐김

특별한 순간을 기록하고 공유

방향도출

GoPro Vaseline

액션캠 시장 (기존) 일상캠 시장 (확장)

익스트림 스포츠 유저

Vlog를 위한 일상을 기록

사무실에서의 웹캠으로 사용

일상 기록/공유 유저

건조해서 갈라진 피부 상처 치료

작은 화상 치료

의약품 시장 (기존) 뷰티 시장 (확장)

치료 목적 소비자

보습 및 화장 보조를 위한 수단

스킨케어/뷰티 목적 소비자
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사례를 통해 확인할 수 있었던

‘기존 시장을 넘어 신규 시장으로 확장하는 비결’

방향도출

신규 타깃을 통한 소비상황 확대
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그렇다면, 별빛 청하 스파클링은

어떤 신규 타깃을 통해 소비상황을 확대할 수 있을까요?

방향도출
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[ Q. 저도수 주류를 마신 경험이 있나요? ]

ex. 별빛청하, 심술

[ Q. 평소 가장 즐겨 마시는 주종은 무엇인가요? ]

출처: 2029 여성 대상 자체설문조사 (N=372)

(372*38.5%*86%/372=33%)

저도수 주류 소비 경험을 대다수 보유한

소주를 즐겨 마시는 2029 여성

타깃분석

86%
YES

14%
NO

38.5%

61.5%

기타

전체 여성 소주 음용자의 33%

38.5%

소주
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저도수 주류 음용 경험을 보유한 2029 여성 소주 소비자 中

우리가 확장할 타깃은
간헐적 음용자? 일회성 음용자?

일회성 음용자

단순 호기심으로

일회성 저도수 주류 소비

타깃분석

출처: 2029 여성 대상 자체설문조사 (N=372)

85%
간헐적 음용자

가볍게 즐기고 싶은 특정한 순간에

저도수 주류 소비

15%
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소주와의 만족도 차이를 비교했을 때

-0.2점으로 큰 차이를 보이지 않는 모습

저도수 주류와의 만족도 차이 별빛 청하 스파클링에 만족한 부분

낮은 도수로 가볍게 마시기 좋아서

맛이 좋아서

분위기 있게 마시기 좋아서
5점 만점 리커트 척도*

맛이 좋고, 가볍게 마시기 좋다는 이유로

별빛청하 스파클링에 만족한 간헐적 음용자와 일회성 음용자

타깃분석

3.6점

82.4%3.4점

51.5%

8.8%

39.7%

출처: 2029 여성 대상 자체설문조사 (N=372)
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출처: 2029 여성 대상 자체 설문조사, N=372

간헐적 음용자와 일회성 음용자 모두에게 물어봤습니다

[ Q: 어떤 상황에 가볍게 음주를 즐기시나요? ]

두 유형이 공통적으로 공감하는

가볍게 음주를 즐기고 싶은 6가지 순간

타깃분석

좋은 날씨
가볍게
대화

분위기 있게
대화

맛있는
안주

기념/축하
축제
페스티벌
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출처: 2029 여성 대상 자체 설문조사, N=372

타깃분석

맥주 불특정

좋은 날씨
가볍게
대화

기념/축하
축제
페스티벌

그 중 간헐적 음용자가 저도수 주류를 소비하는 두 가지 상황은

분위기 있게 대화하고 싶을 때 / 맛있는 안주를 먹을 때

저도수 주류
맥주불특정

분위기 있게
대화

맛있는
안주

�����������
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타깃분석

그렇다면, 간헐적 음용자가 저도수 주류를 소비하는 두 가지 상황에서

일회성 음용자는 어떤 주종을 선택하고 있을까요?

분위기 있게
대화

맛있는
안주

?

��
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타깃분석

출처: 2029 여성 대상 자체 설문조사, N=372

30.8%

40.9%

21.5%

14.3%
맛있는 안주와

함께 먹는 상황

분위기 있게

대화하고 싶은 상황 47.8%

44.8%

��

가볍게 마시고 싶은 상황 속 소주의 대안으로

주로 맥주를 선택하고 있는 일회성 음용자



가볍게 마시기 위한 소주의 대안으로 선택한

맥주에 느끼는 아쉬움은 무엇인가요?

타깃분석

그러나 간헐적 음용자와 마찬가지로

맥주의 한정적인 안주 페어링에 아쉬움을 느끼며,

안주와 어울리지 않음

배부름

기타

Q. 간헐적 음용자가 저도수 주류를 찾는 이유

26세 직장인 A씨

24세 / 대학생 B씨

일회성 음용자가 맥주에 느끼는 아쉬움

가볍게 마시고 싶지만 해산물, 마라탕, 파스타 같이

깔끔한, 매콤한, 그리고 느끼한 음식을 먹을 때 주로 찾게 돼요

치킨, 튀김, 마른  외 다른 안주에는 맥주가 어울리지 않고

더부룩하다는 점이 아쉽게 느껴져요. 그렇다고 가볍게

마시려는데 소주를 마시기에도 부담스럽고요

23.1%

62.1%

14.7%

출처: 2029 여성 대상 자체설문조사 (N=372)
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가볍게 마시기 위한 소주의 대안으로 선택한

맥주에 느끼는 아쉬움은 무엇인가요?

타깃분석

가볍지만 분위기 있게 마시고 싶은 상황에서도 아쉬움을 호소하는 상황

분위기 있는 대화에 어울리지 않음

Q. 

23.7% 72.3%

출처: 2029 여성 대상 자체설문조사 (N=372)

간헐적 음용자가 저도수 주류를 찾는 이유

26세 직장인 A씨

24세 / 대학생 B씨

일회성 음용자가 맥주에 느끼는 아쉬움

아무래도 처음 만나는 상대방과 있을 때나 일상에서 가볍지만

분위기 있게 마시고 싶은 상황에서 가장 좋은 대안인 것 같아요

소개팅이나 연인과 함께 마실 때 가볍게 마시지만

분위기도 놓치고 싶지 않은 순간들이 있는데,

와인은 가격 때문에 부담되고 맥주는 분위기가 아쉬워요
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타깃분석

간헐적 음용자와 일회성 음용자 모두가

안주 페어링과 분위기에 대해 아쉬움을 느끼는 상황

정리하자면,

터치 포인트 발견

기존 대안

가볍게 즐기는

싶은 상황
맛있는 안주

저도수 주류

분위기

저도수 주류

맛있는 안주

맥주

분위기

맥주

다른 저도수 주류보다

뛰어난 안주페어링 / 분위기

간헐적 음용자 일회성 음용자

아쉬움을 호소하는

안주페어링 / 분위기 만족도

출처: 2029 여성 대상 자체설문조사 (N=372)

우리가 공략할 소주 시장의 빈틈!
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솔루션

소주 시장의 빈틈을 공략할 별빛 청하 스파클링의 첫 번째 전략!

뛰어난 안주 페어링

매운맛깔끔함 페어링

청하

청하

화이트 와인 스파클링

저온 발효와 냉각 여과를 통해

쓴 맛과 알콜 향을 제거해 깔끔한 맛 

높은 산도로

매운 맛을 중화

상쾌한 느낌과

음식의 특징을 강조해주는 탄산감

이 모든 장점을 전부 합쳐 안주 페어링에 최적화 된 별빛 청하 스파클링

출처: 롯데 칠성음료, 이데일리, 한국세정신문, CELLAR ASIA
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솔루션

소주 시장의 빈틈을 공략할 별빛 청하 스파클링의 두 번째 전략!

분위기 있게 대화하며 즐기기 좋은 패키지와 제품력

출처: YOUTUBE <[롯데칠성] 별빛청하 스파클링 TVC (15”)>

밤하늘의 별을 연상시키는 패키지 눈으로 보이는 탄산감유니크하고 감성적인 병 디자인
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솔루션

안주 페어링과 분위기에 아쉬움을 느끼는 전체 2029 여성 소주 음용자에게

새로운 대안이 되어줄 별빛 청하 스파클링

안주 페어링이 한정적인

맥주

분위기가 아쉬운

맥주

간헐적 음용자 / 일회성 음용자에게 새로운 대안

Solution

Problem

Target

Solution

별빛청하의
뛰어난 안주페어링

별빛 청하의
감성적인 패키지와
가시적인 탄산감

안주 페어링

감성 패키지

Solution
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저도수 주류 음용 경험을 보유한 2029 여성 소주 소비자 中

별빛 청하 스파클링에게는

간헐적 음용자와 일회성 음용자 모두가 집중할 타깃!

일회성 음용자

단순 호기심으로 저도수 주류를 소비했다면,

이제는 특정한 순간에 별빛 청하를 마시도록

출처: 2029 여성 대상 자체설문조사 (N=372)

85%
간헐적 음용자

특정한 순간에 저도수 주류 중에서도

별빛 청하를 마시도록

15%

솔루션

��



신규 타깃인 2029 여성 소주 음용자로의 확장을 통해

새로운 소비상황을 형성하고 시장 침투력을 강화할 수 있습니다

AS IS 데일리 기념 스파클링주

전체시장

솔루션

출처: 2021 주류시장 트렌드보고서, 유로모니터

와인 시장의 빈틈 공략

TO BE 데일리 안주 페어링 / 데일리 분위기메이커

소주 시장의 빈틈 공략

수익시장
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유효시장





술자리를 빛내는 방법, 별빛 더하기
TVC

술집에서 안주가 등장

NA: 맛있는 안주에

어색한 자세로 맞서 앉은 남녀의 모습

NA: 어색한 분위기에

이분할로 각 상황 보여주며

테이블에 별빛 청하 등장

NA: 분위기를 더 빛나게

안주와 함께 별빛청하를 즐기는 모습

NA: 별빛을 더해

별빛청하를 마시며 웃는 남녀

NA: 안주를 더 맛있게

한층 더 가까워져

이야기를 나누는 남녀의 모습

NA: 별빛을 더해

테이블 위 서로의 손을 잡을 듯 말듯 하는 남녀

NA: 분위기를 더 빛나게

TEXT: ‘별빛 더하기’ 별빛 청하

NA: 술자리를 빛내는 방법, 별빛 더하기.

       별빛 청하.

#1 #2 #3 #4

#5 #6 #7 #8

‘별빛 더하기’

별빛 청하

   분위기와 안주에 별빛을 더하다
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분위기가 부족한 홈술과 술집에 별빛청하의 별빛을 더한다면 분위기를 한층 더 

살릴 수 있습니다. 튤립 상단부를 뒤집어 탄생한 별빛청하의 무드등 굿즈는

주변에 감성적인 별빛을 발산해 분위기가 필요한 모든 상황을 빛내줄 것입니다.

가볍지만 분위기 있게 마시고 싶은 모든 순간에 단지 켜는 것만으로도 분위기를 

한층 더 살려주는 별빛 무드등은 집과 술집에서 분위기에 아쉬움을 느꼈던 

소비자들의 니즈를 충족시켜줄 것입니다.

또한 분위기를 빛내주는 별빛 무드등에 대한 SNS 상에서의 바이럴을 기대할 수 

있습니다.

무드등

분위기에 별빛을 더하다
굿즈

IDEA

EFFECT
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사회적 거리두기 해제 이후 외부 만남이 증가하고 있지만, 거리두기 기간 동안

연락 기회가 줄어 쉽게 술 약속을 제안하기 어려워진 사회적 분위기가 아직

남아 있습니다. 이러한 터치포인트에 기반해 별빛청하를 통한 쉽고 재밌게

술 약속을 제안하는 온라인 잔꾸 캠페인 ‘나랑 별 보러 갈래?’를 기획했습니다.

별빛청하 SNS를 통해 특정 상대에게 자신의 마음을 담아 꾸민 디지털 잔과

메시지를 제작할 수 있는 링크를 제공합니다.

캠페인 참여자는 함께 술자리를 가지고 싶은 상대에게 쉽게 링크를 공유해

자신이 제작한 디지털잔과 메시지를 공유할 수 있습니다.

‘나랑 별 보러 갈래?’ 캠페인을 통해 우리의 일상이 회복된 것처럼 관계도 

회복되어 새로운 사회적 분위기를 만드는 것을 촉진하게 될 것입니다.

또한 꾸미기에 큰 관심을 가진 2029 여성의 SNS 상에서의 링크 공유 및

인증을 통해 별빛청하에 대한 인지도와 호감도가 크게 증진될 것입니다.

분위기에 별빛을 더하다

나랑 별 보러 갈래?
온라인 잔꾸

IDEA

EFFECT

이ㅇㅇ

나랑 별 보러 갈래?

내 마음을 담아 별빛청하스파클링!

byulcheong.jankku/me

보고싶은 내 친구

보고싶은 내 친구
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분위기에 별빛을 더하다

소개팅처럼 처음 만나는 자리이거나 어색한 관계의 사람들이 함께

술자리를 가지는 상황에서 우리는 대화의 어려움으로 쉽게 어색한 분위기를

느끼게 됩니다. 이에 착안하여 별빛청하의 병뚜껑 안 쪽에 삽입된 QR 코드를

통해 모두가 공감할 수 있는 대화의 화두를 제공하는 랜딩페이지를 기획했습니다.

어색한 분위기를 빛내주는 별뚜껑은 술자리 속 어색함을 느끼는 연인과

소개팅 상대방, 그리고 재밌는 대화 주제를 원하는 불특정 다수에게 

별빛청하를 주문할 새로운 동기가 될 것입니다. 이를 통해 별빛청하는 

분위기를 빛내주는 매력적인 제품으로 인식될 것입니다.

어색한 분위기를 빛내줄 별뚜껑
체험 마케팅

IDEA

EFFECT
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홈술을 즐기기 전에 안주를 고민하고, 술집을 정하기 전에 안주를 고민하며

이야기 하는 것은 우리의 일상입니다. 일상 속 상황에 착안하여 함께 안주를

고민할 때 쉽게 사용 가능한 별빛청하의 이모티콘 ‘별빛티콘’을 기획했습니다. 

별빛티콘은 별빛청하와 함께 페어링 가능한 다양한 안주들을 제안합니다.

일상 속 음주를 즐기기 전 안주를 고민하는 다양한 상황에서 별빛티콘이 

활용됨으로써 소비자는 안주를 즐겁고 쉽게 고민하는 경험을 할 수 있습니다. 

또한 메신저 이용자들의 지속적인 별빛티콘 활용 및 유저들 간 재확산을 통해 

별빛청하의 뛰어난 안주 페어링을 소비자들에게 지속적으로 알리게 될 것 

입니다.

티콘
이모티콘

IDEA

EFFECT

안주에 별빛을 더하다

모듬전? 바지락술찜? 마라탕?

국물닭발? 떡볶이? 연어회?

바지락술찜?

모듬전?

마라탕?

비도 오는데 모듬전?

��



홈술을 즐기는 상황에서 안주를 만들 때 필수적으로 사용되는 소금과 설탕을

담을 수 있는 별빛청하 ‘분말 양념통 굿즈’를 제작합니다. 안주를 만드는

과정에서 분말 양념통을 사용할 때 흰색 소금 혹은 설탕이 떨어지는 모습은

별빛이 내리는 모습을 연상시킬 것입니다. 해당 굿즈는 안주를 만들 때

눈으로 보는 즐거움을 제공하고, 안주를 먹을 때는 입의 즐거움을 제공합니다.

안주를 만드는 과정과 먹는 순간을 별빛청하와 함께 하게 될 소비자는 

별빛청하의 뛰어난 안주 페어링에 자연스럽게 노출되어 자사에 대한 긍정적인 

인식을 갖게 될 것이며, 집에서 가볍게 즐기고 싶은 동기가 생길 때마다 주방에 

비치된 굿즈를 통해 별빛청하를 가장 먼저 떠오르게 될 것을 기대할 수 

있습니다.

  안주에 별빛을 더하다

안주에 별빛 더하기
굿즈

IDEA

EFFECT
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별빛 더하기 캠페인의 핵심 메시지인 뛰어난 안주 페어링과 한층 더 살아나는 

분위기를 전달할 수 있는 팝업 포차를 이태원에 오픈합니다.

은하수를 연상시키는 감성적인 내부 분위기와 별빛청하와 페어링 할 수 있는

다양한 안주 메뉴가 은하수 속에 별자리로 구현된 ‘별자리 메뉴판’이

특징입니다. 포차에 방문하는 소비자들은 별빛청하의 아름다운 분위기와

뛰어난 안주 페어링을 경험하며 이를 SNS상에 자발적으로 인증할 것입니다.

이태원에 별빛 청하 팝업 포차를 오픈하는 것 자체로 큰 화제를 불러 일으킬 수 

있습니다. 또한 분위기를 중시하는 소비자에게 감성적인 분위기를 제공하는 

동시에 SNS에 인증할 수 있는 성지로, 안주를 중시하는 소비자에게는 안주를 

재밌게 고민하고 별빛청하와 함께 다양하게 안주 페어링을 경험하는 기회를 

제공할 것입니다.

   분위기와 안주에 별빛을 더하다

별빛 포차
체험 마케팅

IDEA

EFFECT
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